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Ov]jksje L]źopsk(

v lnvufaijkƊ_eŖ lnva`op]se]i L]źopsq leansovu e i]i 
j]`veafŦ jea kop]pje lnvachŖ` pnaj`ƀs ±Ik^eha eo ole_u²( gpƀnu 
lksop]Í s sujegq solƀÍln]_u Spicy Mobile i kilkunastu 
agolanpƀs nalnavajpqfŖ_u_d nƀƢja sektory rynku mobilnego 
pod patronatem honorowym IAB Polska.

Prezentujemy w nim  najnowsze trendy w marketingu mobilnym 
oraz ekspertyzy.  I]i j]`veafŦ( Ƣa p] lq^heg]_f] ^Ŧ`vea `h] 
L]źops] Ơnƀ`Íai ejolenqfŖ_u_d ln]gpug nujgksu_d( ] v]s]npa 
w jeaf klejea( ]j]hevu e lnvugÍ]`u nkvseŖv]ź lnvu_vujeŖ oeŦ 
halovack sugknvuop]je] g]j]Íq ik^eha s ^eaƢŖ_af `ve]Í]hjkƊ_e 
i lh]jks]ju_d `ve]Í]je]_d i]ngapejcksu_d* 

Gknvuop]fŖ_ v kg]vfe( _d_e]Í^ui s pui ieafo_q p]gƢa 
lk`veŦgks]ŗ solƀÍ]qpknki( gpƀnvu v]]jc]Ƣks]he oeŦ s j]ov 
lnkfagp e lk`veahe j] Í]i]_d jejeafovaf lq^heg]_fe oskei 
`kƊse]`_vajeai kn]v sujeg]ie ^]`]ź* S ov_vacƀhjkƊ_e 
`veŦgqfŦ lnva`op]se_eahki j]fseŦgovu_d su`]s_ƀs( 
nagh]ik`]s_ƀs( reprezentantom firm badawczych 
oraz psƀn_ki lklqh]nju_d ]lheg]_fe mobilnych. 
Wasz q`ve]Í w tym projekcie jest bezcenny.

Z wyrazami szacunku,
Artur Zawadzki
?vÍkjag V]nvŖ`q Ole_u Ik^eha
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Co wiemy o rynku 
mobilnym?

Artur Zawadzki

?vÍkjag V]nvŖ`q
Spicy Mobile
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