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e ] gpusj kDrSsOle¢panjlarelaa j] rageowd® k inkjgapkkgfuaidd Ogl] ] fR oe¥ kja j] lgpglhju k~n]v I kho
pnaj u kn]Jv 2] ]liu( s flge olkob” gQupgksoe]lmvaknvedp] R vynapnvBsvezjjbpakfbsd*K vuseD ea
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Covidl9 zachwial dotychczasow
rynku édwidatiw.ekl amy stanal
nowych wyzwa]. Jakie kanaly
obronily swoja pozycjé? Jak
mobil eba na tle 1 nnych medi
najbardzie] perspektywiczne? Z jakimi

oczeki wani ami ze strony r ek

wraz z tak zwang nowag nor ma
zmi erzyc¢ domy medi owe? To t
ktJre sobi & zp aesktog vegidlainlknoym

I kol egom z bransy za udzi a
zapraszam do lektury.

Tomasz Kagkol
Sales Directow Spicy Mobile
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Prasa i outdoor mocno w dJI, radio na tym samym
poziomie co przed lockdownem

=@ 3! beni v 2~n] jwladamudAd Plskaz kwigtnia 2(Q2@r. Sa' 'l gc naolkj ajpbs j]J]foli]l]”~ovR I kvu_ fF i] ]Jgpg]lhjea
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"kpu_VR_a ejju_d gljlibs* 2dkr | nvasev uas_]u kk(s]dae anbjsejGoav@ pgoepd] fl nsv aj eddkpignksg ai * Nbsjead s
oaciajp] _d ~F vea se k_vja ol kskhjeajlenav(asklcph jkelae jredj &g oldb 4 &l K 9s@gpbespnagh] i ksu_d $
gpnvui]l]r “kpu_d_v]oksR | kvu_ f F* | k ' gnaDher ( Qda k' Il ksea ve naol kj ajpbs nkvgi] ]Jiu oe

nbsj kieanjea* G]jliai k>l knjui?2 j] s]d]l]je] vseRv]]j a
Odpack _v]og iejFik gehg] ieaoeFT u( c kooed¥ ‘n]ngek *ngooov!iu inalol]kji'uajkpbjs] fj egaf aviJugsoleGfui k Q] "ju_d nb
s plg vs]jaf jIsafl jJkrig] Ol kDueli k*"eha dDgnQlapvehlemvay¢yj flg]l]ju_d j] pk ia eqi |k hk_g ksjea*
przedstawiciele® n] j @u eksaf k _aj elgfl R] lildoladwkie. ac b hj a
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Jak oceniasz poziom wydatkJw reklamowych na kasdy z kanaldJdJw po | ockdownie?

- 2,1%

38,1%
41,2%
P P
60% -
50% 57, 7%
43,3%
40% e
30% -~
l 1’0% 3’1%
PRASA RADIO OUTDOOR TELEWIZJA INTERNET MOBILE

mZdecydowanie zwi éemZwiyO&dkszyOy "PbeaostalOy bez Zmniaej szyOyrZsdieecydowanie zmniejszyOy si ¢
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Jak oceniasz pozycje mobileba w media miksie po

Poprawil a
49,5%

Zdecydowanie poprawi.l

si é

4,1%
Rosng wydat ki rekl amowe na r ekl a
a pozycja mobileba w medi a rofd kS

4,1%

Zgodnie z przewidywaniamn k vs bf nagh]iu _ubnksaf $ aogpk!l e i k"«
|l nvuopkl!l ks] i * 28] K~qgseghpn] VRvydhtki cekldmpweaj e

vseFgovulu oeT* >q Qapu j] ejpanjap svnkolu s k> _
N] i k*eha#q svnkop su ]J]pgbs nagh]iksu_d v]k”*”oansks
$04(0!'%( ] gkhafja /3! qgqs]q]( Qa | kvkop]i kj j]l pui
Su ]nvaje] v kop]l]pje_d ieaoe¥ u sliuj¥Fiu paq j] | kv
i egoea* Lkj] > | kiks] naolkj ajpbs qgs]q]( Qa qghaci]
il pkie]l]op s klejee 0.! I kvkop]l] ~av vie]j?*

eai ] h 2,1 ~] ]
gce ] jgeapks]

kveki ea*

k

Pozostala
42,3%
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Na poczagtku tego roku tdakshogmgcwazeyVhrewaki erowal I | my
przyspieszyla w zawrotnymteempita. Pandemcpé wzrostowa Ww

zmi enkilTaad s imedna wyymku apowwl enédkaja wyni ki kolejnej fal

na rJSéne asperkuyl Uogr ¢y 5 r-eomynade w Polsd@aktualnie online kupuje u $
A83% respondentJw w gl oba%niymt dbradawmnti dwk u pujzayc wzhym 7 na

A

Ericssona przyznal o, $e wineroetiavwkoxystugo | Zakmbpddw z o i m
p 0 movgckagielockdownd. Fi r my, ktJre w por é

A

zdigitalizowaly sprzedas, mialy szanse wyj| | C
zkryzysu obronng rekag.

2. Ericsson Mobility Report, 2020.
/| * Caieqo e Ev”™] Ck oicekmmereegvdolsteh @egnpsdia g@mmgrca Po(sk&+(A .
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Jakie cele marketingowe sa wedlug? Ciebie najczel

Wy mi eBnaywgeniejsze

Zwi ékszeni 95,9%

Mar keterzy skupiajag si e na spr z
. Zwi ekszenie r
wizerunkowe daleko w tyle

Jeai]h sovuo_ u ~] ]je psean vR( (a vse?Pgogysakja%lag ol n
v j]fs]qjeafovu_d _ahbs i]Jngapejcksu_d na] hlee®R59 j u
Cajan]hjea( s klejee ~n]jQu( i]ngapanvu op]se]fR ]Jlgpg] hj ea
abagpusj kD_eksa* Lkv] solkije]jR fqgd ol rgY,gdowaflRe &R
opnkjea $2.(5!'"% kn]J]v | kvuoges]jea ha]‘bsma@/fqpr?wg"\fiz%%pku

]jgeapks]ju_d vsn] ] gs] c¥ ] ~aha sevanqjgksa( fajov _ va

61,9%

j ] _aha ieanv] hj a(
a nq_dq |]
48,5%

ks

I jeaf |J] ~qg ks]jea

relacji z obecnymi klientami (25,8%).

Lojalizac 75)8%

S g]l]packnee zzEjja?2 qf FfTheDiu ejja suieaje]ja I nvayv "ajpbs _ahat*

Lkfa uj va kok”~u sog]lvus]iu j] plgea k2ov]nu( f1]ishe "ks]jea

Dse] ki kD e i]nge _vu klpui]lhev] % | k™ gkjsanofa*
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Jak oceniasz ruch w kanale mobile po lockdownie?

Zzwi éksz

Zdecydowani e
13,4%

(0pN
D

/ na 10 przedstawiciel!] rynku med
ruch w kanale mobile zwiékszyl s

Zwi éks.;:
54, 7%

mni ej sz

F]g sujeg] v ~] ]je] Ole _u I k™~eha( ]jgeapks]zjqz%
nbsjead s gkjpagD_ea nqgqg_dqg* =Q 24! ~] ]J]ju_d psean’
vseFfgovuli oe¥T Ik hk_g ksjea( ] _k _vs]npu( Qa | kvk

;

Pozostal
24, 7%
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Wedlug raportu bDigital To2dan2 globae.oW Rolsce,$ak wayhilalz maszfch z | i p c a
2020 rokuz internetukorzysta obecnie 4,57 miliarda bada| 2z mdiczimmo RHeDe Jr . |,

| udzi na calym lwiecie,tebesbpancwnybhi sskpi €0%Wszym mi es|
 wi at owej populacji. W eopodweiéatatwiathom@l oni eSMBcwzr osl
|l iczba internautJw wzr o8FLavinopormasdl B %, e& Kdrczywsat ani e z |
usytkowni kJw mobilnych ar2ade(@l apiideiumghb b @ewha st anu

l i piec 2020). W por Jwn a eddemi2inak cag e murszyetrckia@dnn yk  a $
pandemi i znaczaco wrJslstedsmnaluoieradaegi weshedl na stro
mobilnych i w samych mediashp o I e ¢ z n“% | @ poaiamysmartfona.

4. We Are Social iHootsuite( + @2020eGphaltOp ] podkp?2 ( helea_ ., ., n*
1* Ole_u Il k~eha( I k~ec]pa Nalknp( “"]l]ja v i]ln_]1 .,., n* “h] qgqQupgksjegbs gnvR vaz ik”~ehju_d v ouopaiai =] nke *



T

Inek rozwoju reklam

qr



SpicyMobile

KtJre z rodzajJw reklamy mobilnej s& teraz wedl L

Wymi eB trzy najwaeniejsze

Programmatic 74,2%

Programmatic i social media t o
_ _ _ Social media 66,0%
rozwoju reklamy mobilne]
@k j]f~]n veaf | anolagpuse_vju_d nk v]fbs naghl] i i A2 50
"1 ]1]je v]he vuhe vck jea I nkcn]ii]l]pe_ $30(.! sog]yv - $22! %*

V]jeai | kj] Il kiksu ]J]jgeapks]ju_d $1/ (2! % I nvuovi kDr af

1wy Naghl]i ¥F

naghliu | k~ehij

jlhadu "~k nagh]iu se ak* @ haf naol kj "~ aj _e s geoifigonafid
"eol h]J]u kn]Jv I nkik f%F%F ]l heg] fe ik”ehju_ d*

Display (aplikacje i serwis

mobilne) 32,0%

Promocja aplikacji mobilnyc 29,9%

N=97
nNnb6 IT®l e_u | k*eha( *jse]lp i]J]ngapejcqg |k hk_g ksjea?2(
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Wysoka pozycja reklamy programmatic jest zgodna Jedyniec 0 t r z e C | bpardeamoyc jwey mi eni 1|
z prognozamW2 019 r .rynkmar t ol € apli kacj i mizdch rajbaydeidj wl r J d
programmaticv. Pol sce wyni osl apeospedk?yWi mlzmyzxzih, rodzajJw rekl a
CO 0znhacza wzrost 2296. Od kilku latten model lockdownieMa jmac uwadze fakt, se ruch |
zakupujedsl ppdnym z motboboJwasapgadowgchuch w aplikacjach
reklamy mobilnej,awydaweyd o st epni aj Brdosy do i nwestowania w ten kan
zakupuprogramatycznego J wpioend er zc hino éz wikarzdatnkeot er mi n o wy mi i mi er zal
premium, do t e] pboerzyp ezlarceedt a mvowman gedi agowymi , ktJre na

niejs p r z eZdzaskogzeniep r z y jnagomi@esn  wy musi l a bi esdaca sytuacja gospod
stosunekor ansy do rekl amy apltirlkhaejgi cmalyiml pydl,)j Fci em do mobi

6.IABPolskdf. +N] | knp Opn] p.ac-e5 +.j,u. BBI(PANIAWPsea ., ., n*
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Jel I i porJwnamy aktual-h®, sjyd kiae j 2midaony ewe ¢plr z@ dCicelvii elapartaveaaid kpmpanii w kasale aobite® pl| anowani a.

Pytanie do domCw medi owych

100%
6,0% 0
9,0% 13.4% 11,9% 7,5%
90% 0
9,0% 22,4% 25,4%
80%
26,9%
23,9%
70%
17,9%
44,8% sl i
60%
40,3%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Kl i enci oczekuKla ewniceik sszzeugkoaMiae rrzoazlwieg zeaf]e kDlya klalmpeamti Jw slgi cenpcsi 6égtanéAnaaj aykadsetkylg echactia wiiécczeg
wsparcia ze strony domu niestandardowych teraz wasni ej s zpezede wsgystkinckoetl ni e j reklamowe teraz bardzi enaetapplnowania lampanii
mediowego (dodatkowe raporty, kampanii
analizy, rekomendacje)
mZgadzam si é Trudno powiedzi et Ni e zgadzam si e

N=67, domy mediowe
n n b Spidy Mobile,+] se] p i ]J]ngapejcqg |k hk_g ksjea2( oeanleaz ., .,
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Rekl amodawcy oczekuja wiekszego wsparcil a
ze strony domJw mediowych i efektJdw

=q 4 j] -, I nva op]se _eahe "~ kibs i a eXsnupkd plandy wwjn]bf ee(r Gas |glHe qj ¢ kkavdDgetd Rnagh]i k ] s _ bs

k> je_d sefgovack sol]n_e] $ k ] pgksananghl]kinkpsuu d]*j ]Sh epwuu ( kntaogvk]inavja™ ]j ] foe%*naol kj "aj _e oR | k v
Fa'jk vaDjea ijeaf jeq | kiks] $0- (4! % nc]ksvile ghesT 'Kk ihssedm w&kjsaaid( qGa qJ j(] @epuy] e _d gheajp
e “ec ]p] OoR “h] gheajpbs pan]v s] Qjlenavfaovaa sjoevd osp gwred Djgekafvp Igh @jl ] jeeT $16( Bk & er { gkhafja 0
da s k~"he vg jJjksaf e " uj]ie_vjea vieakecen]fjR avf] foRe P qo JmplJu_fneagmy ji klsadf | gldl¢ ) seoqj Rr sjekoag
k vaggf R I nva a sovuopgei ~kn] vps] oppunhlap akccen]vijeaowK (f Rl sa " i] jpgaef oagih] ogpkbf(eqgk kIl pui] hevgfR

analitycznego. Il ] ngapejcq abagpusj kD _eksui *

S _ajea OoOR paQ nkvseRv]je] jeaop]j ] nPkki(sa*k JCla Nglhalcjik _diledyaadpp&kel eahe€D ea nagh]ik ]s_b
"kibs i a eksu_d psean ve( " ]nmgvheafk pgesdlu] jke ev g bqifi Kk "geahuey#ugo*q ( gheaj e jea | kDse¥ _JfR j]1 | h]
s vaDBjeafop]] ] n ksack | kgdiD]ele k]l hjafledhlspgle T _af _v]og jed Inva  hk_g ksjait?®
?k se¥ _af( pk ~]n veaf gna]Jpusja |k afD ea i] I nvujeaDr gkjgnapja abagpu* V]
| ki uoiai opkfR se¥_  ps]na GLE* S ~]']l]jeq Ole u lk~eha 2 j]1 -, "1 1ju._d

| nvuvj ]fa( (da ieanv] hja abagpu oR " h] gheajpbs " kibs ia eksu_d s]djeafova
jed I nva hk_g ksjai $2. (3! %*
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Profil badanych osJdb

MIEJSCE PRACY STAGU PRACY PRACA PO LOCKDOWNIE

mPracujé zdal nimPracuj é w biu
®Dom mediowy = Wydawca Reklamodawca EPowyeej mB5latarl-2lata Pracuje w biurze
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Spicy Mobile

tel. 22 487 53 90
e-mail: biuro@spicymobile.pl
ul. Ostrobramska 75c¢, 04175 Warszawa

www.spicymobile.pl




